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ABSTRACT 

The Covid-19 has caused serious damages and has hit profoundly the tourism economy in 

Morocco. Given his geographic position, as a Mediterranean and North African country, with 

only few miles awayfrom Europe, Moroccoconsiders tourism not only one of most important 

contributors to its territorial development, but also a bridge to connect and exchange with 

different cultures at the global level. It is also a motto to embrace modernization andvaluing, 

at the same time, its identity and patrimonial heritage. Today, it is true that the challenges 

faced by Morocco are multiple and complex because of the strong impact of Covid-19. But 

Morocco has cleverly adapted to the crisis linked to this virus without too much damage, 

even with the gain of a good image at the global level on the effectiveness of its proactive 

strategy to fight COVID-19. 
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El Covid-19 ha causado graves daños y ha afectado profundamente a la economía del turismo 

en Marruecos. Dada su posición geográfica, como país mediterráneo y norteafricano, a solo 

unos kilómetros de Europa, Marruecos considera al turismo no sólo uno de los contribuyentes 

más importantes para su desarrollo territorial, sino también un puente para conectarse e 

intercambiar con diferentes culturas a nivel mundial. También es un lema para abrazar la 

modernización y valorar, al mismo tiempo, su identidad patrimonial. Hoy, es cierto que los 

desafíos que enfrenta Marruecos son múltiples y complejos debido al fuerte impacto de 

Covid-19. Pero Marruecos se ha adaptado hábilmente a la crisis vinculada a este virus sin 

demasiado daño, incluso con la obtención de una buena imagen a nivel mundial sobre la 

efectividad de su estrategia proactiva para combatir COVID-19. 

Palabras clave: COVID-19, impacto en el turismo, llegadas, crisis, adaptación. 

RÉSUMÉ 

Le Covid-19 a causé de graves dommages et a profondément affecté l'économie du tourisme 

au Maroc. Compte tenu de sa position géographique, en tant que pays méditerranéen et nord-

africain, à quelques kilomètres de l'Europe, le Maroc considère le tourisme non seulement 

comme l'un des contributeurs les plus importants à son développement territorial, mais 

également comme un pont pour se connecter et échanger avec différentes cultures du monde. 

C'est aussi une devise pour embrasser la modernisation et en même temps valoriser son 

identité patrimoniale. Aujourd'hui, il est vrai que les défis auxquels le Maroc est confronté 

sont multiples et complexes en raison du fort impact de Covid-19. Mais le Maroc s'est 

adroitement adapté à la crise liée à ce virus sans trop de mal, notamment en acquérant une 

bonne image globale de l'efficacité de sa stratégie proactive de lutte contre le COVID-19. 

Mots clés: COVID-19, impact sur le tourisme, arrivées, crise, adaptation. 

RESUMO 

O Covid-19 causou sérios danos e afetou profundamente a economia do turismo em 

Marrocos. Dada a sua posição geográfica, como país mediterrâneo e norte da África, a poucos 

quilômetros da Europa, Marrocos considera o turismo não apenas um dos contribuintes mais 

importantes para o seu desenvolvimento territorial, mas também uma ponte para conectar e 

trocar com diferentes culturas em todo o mundo. É também um lema para abraçar a 



 

 

modernização e ao mesmo tempo valorizar sua identidade patrimonial. Hoje, é verdade que 

os desafios enfrentados por Marrocos são múltiplos e complexos devido ao forte impacto do 

Covid-19. Mas o Marrocos se adaptou habilmente à crise ligada a esse vírus sem causar 

muitos danos, inclusive obtendo uma boa imagem global da eficácia de sua estratégia 

proativa de combater o COVID-19. 

Palavras-chave: COVID-19, impacto no turismo, chegadas, crise, adaptação. 

 

Covid-19: the arrival of an unexpected evil! 

In Morocco, since the first positive tests of Covid-19 revealed in March 2020, Moroccan 

tourism, like other countries, has faced immediate disruptions causing the sector to become 

paralyzed, especially with the closure of borders and airspace, the declaration of the state of 

emergency, and a three month strict curfew over the entire country. These protection 

measures have had an immediate impact in containing the spread of the virus. Morocco is the 

main tourist country in Africa. Tourism revenue accounted for 11% of total GDP for 2018, 

according to the tourism ministry. Industries in the sector, such as air and land transport, food 

service and hospitality, generate important employment opportunities for young people 

(Bourhis, 2019). The National Tourism Confederation has revealed that Moroccan tourism 

reached a growth rate of 5.2% between 2018 and 2019, registering almost 13 million tourists 

(Agade, 2020). Yet, they have led to a decrease of around 45% on arrivals and 43% of 

overnight stays for the first quarter of 2020 compared to the same period of the previous year. 

This drop far exceeds the decline experienced during previous crises such as the MERS and 

SARS health crisis, where the decline in activity was only 4%.  

Experts in economics project that the tourism industry will be one of the sectors that will 

have the greatest impact on its economy. For its part, the National Tourism Confederation 

(CNT) calculates that the losses for 2020 would be approximately $ 34.1 billion in total 

tourism revenue and $ 14 billion in the hotel sector alone. CNT foresees a 98 percent drop in 

arrivals in the country, which will put 500,000 jobs and 8,500 businesses at risk (Laaroussi, 

2020). 



 

 

 Not only accommodation establishments were concerned by the shutdown, but also the 

whole touristic value chain activities such as restaurants, guides, transportation companies, 

and travel agencies. This unprecedented situation of paralysis in the tourism sector has had a 

direct impact on the balance of payments and macro-economic balances. Indeed, travel 

receipts have fallen by 15% during the first quarter of 2020 compared to 2019. This decline 

is less significant in overnight stays due to the time lag in payments and arrears not paid yet 

by tourism companies. Data from the ministry of tourism show that between January and 

April alone, travel receipts fell from MAD 23 billion ($2.307 billion) to MAD 20 billion ($2 

billion), a 13% drop (Africaincmag, 2020). 

However, with the on-going curfew and borders closure, all indicators will deteriorate further 

for the months of May and June 2020. These negative outcomeshave also impactedthe flight 

industry and caused significant financial losses toall globalcompanies and especially the 

Moroccan RAM (Royal Air Maroc) which was forced to stop all domestic and international 

flights since mid-March 2020.  

RAM reported a 60% traffic loss in March and a staggering 100% loss in April. 

Abdelhamid Addou, the CEO of RAM, estimated the financial losses at MAD 50 

million ($5 million) per day. To put this in perspective, the airline recorded an annual 

operating profit of MAD 162 million ($16.2 million) in 2018 (Nazaruk, 2020). 

Moroccoresponds to the Covid-19 effects: Prioritizing the social aid and supporting the 

economy  

In order to deal with this unprecedented health crisis, Morocco, and in accordance with the 

guidelines of HM the King Mohammed VI, has given priority to the health and safety of its 

citizens, without neglecting the support of vulnerable categories and those affected 

financially by the pandemic. The results of those decisions were quickly materialized on the 

ground. Indeed, thanks to the mobilization of all the components of the State and society, 

under the effective patronage of His Majesty the King, the health situation in Morocco was 

quickly and constantly contained. In this context, and as a response to the Royal guidelines 

for the creation of the Coronavirus fund with more than 3 billion Euros for the management 

of the Covid 19 pandemic (as confirmed by the Minister of Economy, Finance and 

Administrative Reform, in a parliamentary session held in April 2020), Morocco has came 



 

 

up with urgent measures to support the most affected social groups, maintain jobs and 

mitigate the economic impact of the health crisis and its negative effects over businesses 

(Amuedo, 2020). These measures mainly concern tax, banking, bills payments, securing a 

minimum salary to employees, and limiting business failures.  

The tourism sector has also benefited from the previously mentioned measures. Officially 

registered employees in the tourism sector did benefit from the fund and received a monthly 

allowance to cover their basic needs (Kasraoui, 2020). For those who are not officially 

registered by their companies were invited to register through a dedicated digital platform. 

The latter benefited as well from another type of financial support measures. 

 

Covid-19 and Moroccan tourism sector: Immobilizing the virus to energize the sector 

Aware of the challenges related to the crisis and the necessity of a rapid response, the 

Moroccan Ministry of Tourism has intensified, in collaboration with the entities under its 

tutelage, as well as all tourism professionals, efforts to keep promoting and advertising 

Morocco as aprivileged destination at the global level. Professionals were also invited to 

adopt serious safety guidelines to be able to reopen their businesses.  

It is in this sense that the Moroccan Ministry of Tourism launched in May 2020, a study that 

aims to estimate the impact of Covid-19 on the cashflow, jobs and investment of all 

categories of tourism businesses in all regions of Morocco. 

From the first hours following the airspace closure, a watch and follow-up unit was created 

where all actors of tourism sectorwererepresented. The objective is to monitor the tourism 

activity at the national and international levels and set up daily reports containing all the 

information related to the coronavirus and its impact on the tourism sector, such as 

cancellations, bookings, airport traffic, safety guidelines, government decisions. The main 

outcomes of this unit are seen in the support provided to businesses, the management of the 

tourists who remained in Morocco and their repatriation, the implementation of the sanitary 

measures to protect employees, the generalization of the disinfection of accommodation 

establishments, encouraging tourism businesses to benefit from the financial aid and tools 



 

 

designed by the CVE1 such as, the salary allowance for employees supported by the “Covid-

19 Fund”, the postponement of deadlines with regard to the payment of bank loans, taxes, 

and social security contributions... 

The Moroccan Ministryof Tourism has also proposed the adoption of the law “30-20” which 

enables special rights to travel contractors, hotels, travel agencies, and passengersof air 

industry or any other type of transportation. This law comes to allow tourism businesses to 

provide customers with replacement vouchers instead of money refund, which used to be the 

unique legal compensation. Hence, this law adjustments come to find a compromise and a 

balance between the interest of the customer to benefit from a service already paid and the 

interest of business operators to keep a positive cashflow so that their company avoid 

bankruptcy and insolvency.  

Regarding thehotel industry and tourism trainings, andto continueprovidingqualified 

humanresources, a system of distance training has been put in place since the moment 

Morocco declared the state of health emergency. 

Also, in order to better prepare for the resumption of internal tourismactivity, the Moroccan 

Ministry of Tourism has drawn up a document withaseries of healthguidelinesthat summarize 

the main hygiene and safety measures that tourism operatorsmust put in place. The 

development of this document reconciles health requirements, ease of deployment, economic 

efficiency, and social dimension. It has also been developed by capitalizing on international 

best-practices and in line with the recommendations of the World Tourism Organization and 

thus supports the guides and documents developed by the various Moroccan authorities 

responsible for health, safety, hygiene and employment. 

As such, the Ministry of Tourism is currently developing an in-depth health repository 

dedicated to tourism businesses. It will sum-up the best-practices and safety measures to be 

taken by professionals in accordance with the guidelines of the Moroccan health authorities 

with scheduled training sessions to employees of accommodation establishments. 

 
1The CVE is the Economic Watch Committee set up by the Moroccan government to anticipate the direct and 

indirect economic impact of the Covid-19 health crisis on the national economy. 

 



 

 

In the samevein, toprovideairspace businesseswithclearguidelines for their various 

operations management, a practical guideline book has been published. It comes in the form 

of a sanitary protocol that needs to beimplemented by airport operators, airlines, airport 

service providers, and any user ortraveler. The sanitary guide is subject to updates in 

accordance with there commendations of the World Civil Aviation Organization and the 

guidelinesof the Ministry of Health and other relevant government authorities and ministries. 

On the other hand, for a better preparation of the resumption of the tourism activity, alarge 

list of measures related to tourism promotion is undertaken together with the Moroccan 

National Tourism Office (ONMT) by putting the focusfirstly on the promotion of 

domesticnational tourism.  Hence, acommunicationcampaign under the name of "Until we 

meet again", calledin the local language "ALAMANTLAKAOU", has been launched at the 

national and regional levels. The latter campaign aims to bring the “tourism product” closer 

to the Moroccancustomer, encourage him to consume locally and support his surrounding 

businesses. In this regard, an advertising campaign was launched as a first step during the 

period of curfewtoemphasize Morocco's touristic spots, wealth, and diversity. The 

communication campaign will continue even after the lifting of the curfew with the aim of 

encouraging Moroccans to explore their countryduring this summer season and inviting 

Moroccans living abroad to enjoy their summer holidays in their homeland country as well 

and welcoming at the same time international tourists on Moroccans sunny beaches, 

Saharabivouacs or mountains valleys.  

With regard to the distribution of the tourism product, the Ministry of Tourism, throughthe 

ONMT(Moroccan National Tourist Office)  and in partnership with tourism professionals, 

has put in place the necessary mechanisms and tools to promote the tourism offer in a suitable 

way for Moroccans using all available technological and digital means that are available to 

everyone.Meanwhile, the ONMT is working, through its various delegations and offices 

abroad, on monitoring the evolution of the most important international tourism markets and 

studying various economic and tourism behaviorsat the global level. It is also important to 

mention that the Moroccan MinistryofTourism has alsoconsidered the restructuring of the 

tourism sector as apriority under the Covid-19 crisis. One of the main goals isto ensure as 

soon as possible a generalization of socialand health security coverage forall employees of 



 

 

the sector.It is in this sense that an exhaustive work is ongoing to socially protect tourist 

guides who do not have any social or health security. 

CONCLUSIONS 

With COVID or without COVID, will Morocco remain the tourist Eldorado of the 

Mediterranean Africa? 

Morocco is actively preparing the after Covid-19 era and is looking forward to regaining its 

leading role in the region as a touristic destination by following an effective strategy designed 

by the Ministry of Tourism. Ithas developed an integrated and participatory recovery plan 

that aims to position the destination of Morocco as a priority in the after-curfew season by 

implementing the required safety guidelines in all the touristic value chain. The objectives of 

this recovery plan is mainly to preserve jobs, skills and capabilities of professionals in the 

sector, and to revitalize the sector. Hence, it is essential to focus firstly on the internal tourism 

and come up with reinvented andinnovative offersto stimulate the local demand. This plan 

also includessocial, fiscal, and banking measures with an on-going negotiation with the 

Moroccan government. But are all these practical, urgent, and forward-looking actions 

sufficient to revitalize the tourism sector and defeat the harmful effects of the COVID-19 

pandemic in a world of crisis and uncertainty? 

Without any doubt, after such an unprecedent curfew, everyone is looking forward to 

embracing the freedom, the nature and enjoying outdoor activities. Nevertheless, given the 

strong economic crisis, the numerous job losses, the uncertainties related to the borders, the 

multiple health risks and the different obstacles to the mobility around the world, it is hard 

and difficult to easily regain trust and make travelers confident. It will require some time to 

revitalize the tourism sector. 

However, Morocco has shown one more time its ability to adapt to different local or global 

crises. The synergy between the various national and international actors has helped 

humanity to avoid the worst at many levels. By being always open to the world, Morocco 

hasproven its resilienceand ability to adapt easily by making it competitive and attractive 

market. Thanks to Its cultural diversity, strong attraction in the region, tolerance towards all 

cultures, legendary hospitality, diverse tourism spots and experiences, authenticculture, 



 

 

world renown gastronomy, political stability and security, it should definitely be on the menu 

of travelers around the world. Committed to pursue its battle against all type of risks, 

Morocco has implemented serious guidelines and is ready to revealfree COVID tourism 

products and services. We therefore conclude thatwith COVID-19 or without COVID-19, 

Morocco will certainly remain the tourist Eldorado of Mediterranean Africa.But it is only a 

matter of time. 
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RÉSUMÉ 

 

Depuis des siècles, la France, considérée par saint Jean-Paul II comme la « fille aînée de 

l’Église » dispose d’un important patrimoine religieux et culturel qui attire chaque année des 

millions de touristes venant de tous les continents. Mais avec l’apparition de la Covid-19 

occasionnant des ruptures et des transformations, une réflexion s’impose sur l’évolution du 

tourisme religieux dans l’Hexagone avant la pandémie, pendant le confinement et après le 

confinement. 

Mots-clés: tourisme religieux, COVID-19, pandémie, restriction de voyage. 

 

 

RESUMEN 

 

Durante siglos, Francia, considerada por San Juan Pablo II como la "hija mayor de la Iglesia", 

ha tenido un importante patrimonio religioso y cultural que cada año atrae a millones de 

turistas de todos los continentes. Pero con la aparición de Covid-19 causando interrupciones 

y transformaciones, es necesario reflexionar sobre la evolución del turismo religioso en 

Francia antes de la pandemia, durante la contención y después de la contención. 

Palabras clave: turismo religioso, COVID-19, pandemia, restricción de viajes. 

 
1 Master en Morale politique et sociale. Prêtre de l'Archidiocèse de Paris. E-mail: edouard.senghor@gmail.com 



 

 

 

 

ABSTRACT 

 

For centuries, France, considered by Saint John Paul II as the "eldest daughter of the Church" 

has had an important religious and cultural heritage which each year attracts millions of 

tourists from all continents. But with the appearance of Covid-19 causing disruptions and 

transformations, reflection is needed on the evolution of religious tourism in France before 

the pandemic, during containment and after containment. 

Keywords: religious tourism, COVID-19, pandemic, travel restriction. 

 

RESUMO 

Durante séculos, a França, considerada por São João Paulo II como a "filha mais velha da 

Igreja", tem um importante patrimônio religioso e cultural que a cada ano atrai milhões de 

turistas de todos os continentes. Porém, com o surgimento do Covid-19 causando 

interrupções e transformações, é necessária uma reflexão sobre a evolução do turismo 

religioso na França antes da pandemia, durante o confinamento e após o confinamento. 

Palavras chave: turismo religioso, COVID-19, pandemia, restrição de viagens. 

 

 

Le tourisme religieux avant l’irruption de la Covid-19 

Un regard objectif sur la réalité de la situation touristique de la France métropolitaine nous 

permet de constater que tous les voyants étaient au vert avant la crise sanitaire qui a paralysé 

d’une manière sévère tous les secteurs de la vie économique. Avant la Covid-19, les 

frontières étaient grandement ouvertes dans notre beau pays. L’ouverture des frontières ne 

gênait personne, à l’exception de quelques mouvements et partis politiques populistes qui 

voyaient d’un mauvais œil cette ouverture. Il faut reconnaître que pour la majeure partie des 

Français, l’ouverture des frontières était perçue comme une avancée majeure pour l’humanité 

dans la mesure où les gens pouvaient voyager librement et se rencontrer. Les touristes 

pouvaient donc entrer et sortir facilement dans le pays, pour visiter ses nombreux sites 

touristiques religieux dès lors qu’ils remplissaient toutes les conditions requises pour pouvoir 



 

 

y séjourner. Tous les professionnels du tourisme disent de manière unanime qu’ils étaient 

heureux de travailler et de gagner correctement leur vie grâce à l’attractivité des différents 

sites touristiques. 

 

Il y a de nombreux sites touristiques religieux en France, mais les sites les plus connus et les 

plus fréquentés par des millions de touristes en provenance des cinq continents sont : la 

Cathédrale métropolitaine de la ville-lumière, Notre Dame de Paris, la Basilique du Sacré-

Cœur de Montmartre, la Basilique de la Médaille miraculeuse de la Rue du Bac et les 

Sanctuaires mariaux de Lourdes. Arrêtons-nous un instant sur la Cathédrale Notre-Dame de 

Paris. D’emblée, il est bon de souligner que c’est le monument historique le plus visité de 

France et d’Europe avec environs 14 millions de visiteurs en 2018 avant l’incendie du 15 

avril 2019 (Bézat, 2019) qui a détruit une bonne partie de ce travail architectural. Avant 

l’incendie, Notre-Dame de Paris accueillait entre 30.000 et 50.000 touristes par jour (Europe 

1, 2019).  

 

Après l’incendie, de nombreux experts du tourisme, y compris l’Archiprêtre de Notre-Dame, 

attestent que le nombre de touristes venant voir ce qu’il reste de la cathédrale a 

paradoxalement augmenté à cause de la curiosité des visiteurs qui veulent chacun prendre 

une photo - souvenir du drame qui restera dans les annales d’histoire et qui a choqué tous les 

Parisiens de toutes générations confondues.  

 

 

 

Il est aussi utile de savoir que selon Office du Tourisme et des congrès de Paris Notre-Dame 

de Paris1 est le deuxième site touristique le plus visité de France après le parc d’attraction 

Disneyland Paris (Bouthier, 2019). Ce qui attire les touristes à Notre-Dame de Paris, c’est 

d’abord la beauté de l’édifice. En effet, cette cathédrale, d’une superficie de 4800 mètres 

 
1 Notre-Dame de Paris est un monument historique âgé de 857 ans qui attire depuis des siècles des touristes 

venant de partout. C’est une cathédrale caractéristique d’un art nouveau, le gothique, qui se manifeste d’abord 

dans les travaux entrepris aux alentours de 1140 par l’abbé Suger à Saint-Denis. Cette nouvelle architecture est 

née de la volonté de construire des églises plus vastes, pour y accueillir un plus grand nombre de fidèles, et de 

faire entrer plus de lumière dans les édifices. 



 

 

carrés, et qui a dix cloches, deux orgues, a été construite à partir de 1163 dans une harmonie 

parfaite. Sa façade forme un carré presque parfait : sa hauteur (45 m) égale presque sa largeur 

(43,5 m). Ce carré est lui-même subdivisé en neuf carrés, celui du centre étant occupé par la 

rose circulaire (9,60 m de diamètre). De bas en haut, les neuf carrés s’ordonnent en trois 

registres superposés : celui des trois portails, celui de la galerie des rois, celui de la grande 

galerie. Les contreforts de cette façade lui donnent un élan vertical qui entraine le regard du 

visiteur vers le ciel, c’est-à-dire vers le monde céleste.  

 

La belle façade de Notre-Dame de Paris a été, en outre, conçue pour accueillir un ensemble 

de sculptures qui forment un programme iconographique clair. Dans la partie centrale, devant 

la rose et les baies latérales, nous pouvons y observer Adam et Ève encadrant la Vierge Marie 

et l’Enfant Jésus entourés par deux anges. Ces statues illustrent le thème du péché originel et 

son rachat par le Christ, né de la Sainte Vierge. Sous la balustrade, nous pouvons voir les 28 

rois d’Israël et de Juda, descendants de Jessé, le père du roi David, qui y figurent en tant 

qu’ancêtres de la Vierge Marie. Au registre inférieur, le décor sculpté des deux portails 

latéraux raconte les principaux épisodes de la vie de la Vierge Marie. Le grand portail central, 

en revanche, abrite la représentation du jugement dernier, dominée par la figure d’un Christ 

glorieux. L’histoire de Jésus venu sur terre pour sauver l’humanité est ainsi clairement 

montrée depuis la faute d’Adam et Ève jusqu’au Jugement dernier. 

 

Ce qui attirait les touristes à Notre-Dame de Paris avant l’incendie, en plus de sa belle façade, 

ce sont : ses vitraux qui font 1000 mètres carrés dont les plus anciens datent du XIIIème 

siècle, ses trois rosaces qui font chacune 12,90 mètres de diamètre, ses tours permettant une 

des plus belles vues panoramiques de la ville de Paris, sa flèche de Viollet-Le-Duc qui mesure 

96 mètres (détruite avec l’incendie), ses gargouilles et son trésor, comme la Couronne 

d’épines du Christ que tous les grands de ce monde viennent vénérer quand ils sont de passage 

à Paris, et la fameuse tunique du roi saint Louis. Venir visiter Notre-Dame de Paris, c’est 

faire le choix de découvrir un des symboles de la chrétienté ou encore retrouver des souvenirs 

de lecture du roman Notre-Dame de Paris de l’écrivain français, Victor Hugo. Ce chef-

d’œuvre de l’art gothique qu’est Notre-Dame de Paris est accessible à pieds en entrant dans 



 

 

l’Île de la Cité, mais il peut être contemplé depuis un Bâteau-Mouche en navigant sur la 

Seine. 

 

Si pour beaucoup de touristes qui viennent visiter Paris, Notre-Dame est un passage obligé, 

la Basilique du Sacré-Cœur de Montmartre avec ses 12 millions de visiteurs (Sacré-Cœur de 

Montmartre, s.d.) par année est aussi un lieu incontournable, tout comme le musée du Louvre 

avec ses 8 millions de touristes et la Tour Eiffel avec ses 6,2 millions de visiteurs annuels, 

sans oublier la Chapelle Notre-Dame-de-la Médaille-Miraculeuse de la rue du bac qui 

accueille chaque année 2 millions de visiteurs (Barbéry, 2018). 

 

En plus des monuments et sites touristiques religieux parisiens, les Sanctuaires de la ville 

mariale de Lourdes attirent aussi beaucoup de personnes. Si la ville de Lourdes elle-même 

attire elle-même environs 6 millions de touristes par an (Office de Tourisme de Lourdes, 

2018) concentrés sur une durée de six mois, les Sanctuaires quant à eux voient défiler chaque 

année environs 600 000 pèlerins. Nous voyons bien que le tourisme religieux en France, 

avant la Covid-19 était dynamique et fabriquait beaucoup de richesses économiques. Mais 

dès le début de la circulation du virus dans l’Hexagone, le tourisme s’est comme arrêté à 

cause des mesures de confinement général qui ont été prises par les autorités de l’États pour 

protéger la population de la létalité de la Covid-19.  

 

 

Le tourisme religieux pendant l’état d’urgence sanitaire 

La situation inédite créée par la Covid-19 a fait apparaître un jeu d’espace et de frontières. 

Au départ, ce virus a été perçu par de nombreux pays comme quelque chose d’extérieur, 

d’étranger, à l’exception de la Chine considérée comme le premier « cluster » mondial de la 

pandémie. À partir de ce moment, tout étranger est devenu de facto suspect et donc persona 

non grata sur le sol européen. La contagiosité du virus a, dès le mois de février, commencé à 

jouer sur la question des frontières depuis son apparition en Chine jusqu’au moment où la 

Covid-19 a touché 194 pays sur les 198 que compte notre belle planète. 

 



 

 

Tout d’un coup, « comme un rouleau compresseur » les frontières se sont refermées les unes 

après les autres, des plus grandes aux plus petites, jusqu’à nous réduire pratiquement avec 

nos masques, au statut d’individus sans visage. La rapidité de l’évolution de la maladie a fait 

trembler toute l’Europe qui s’est emmurée dans la peur en fermant de manière hermétique 

ses frontières. La libre circulation des personnes qui est un des principes fondamentaux du 

fonctionnement de l’Union Européenne a été comme remise en cause car avec la Covid-19 

chaque État a oublié ses préoccupations économiques pour centrer toute son attention sur son 

espace national, donnant ainsi raison aux nationalistes du vieux continent. 

 

La rapidité de la fermeture des frontières a été telle que certains ressortissants français ont 

été laissé en rade hors des frontières nationales. En effet, beaucoup de ressortissants français 

se sont retrouvés comme pris au piège à l’étranger où certains étaient en voyage d’affaires 

ou en vacances. Ils étaient comme livrés à eux-mêmes car l’État avait comme principale 

mission d’assumer son pouvoir de protection quasi surnaturel des citoyens qui sont à 

l’intérieur des frontières nationales. On a assisté avec étonnement au triomphe de la logique 

d’enfermement avec la bénédiction du peuple et dans tous les médias on entendait le même 

discours : « restez chez vous et lavez-vous régulièrement les mains avec du savon ou du gel 

hydro alcoolique ». Avec cette logique d’enfermement, le domicile était devenu le dernier 

retranchement, là où il faut être quand la situation est vraiment grave et dangereuse à 

l’extérieur. Le mot d’ordre « restez chez vous » rappelle à volonté que chaque personne 

vivant en France devait se contenter d’évoluer dans les plus petites limites qui soient, celle 

de maison. La pandémie a été une véritable épreuve pour les professionnels du tourisme 

religieux en France et il ne fait aucun doute qu’ils vont souffrir pendant des années des pertes 

économiques relatives à l’arrêt de leur travail pendant les deux mois qu’a duré le confinement 

général. La question que beaucoup se posent aujourd’hui est de savoir, si le déconfinement 

permettra-t-il au tourisme religieux de retrouver sa splendeur d’antan ? 

 

La situation du tourisme à l’heure du déconfinement 

Après une longue période de confinement, la Direction de l’information légale et 

administrative a fait un communiqué au cours du mois d’avril pour informer le public que la 

France métropolitaine allait entamer son plan de déconfinement progressif le 11 mai 2020. 



 

 

L’État français a réussi à enfermer sa population pendant un peu plus de deux mois tout en 

interdisant sur son sol les touristes étrangers qui ne peuvent y accéder à cause de la fermeture 

des frontières terrestres, maritimes et aériennes. Tout le déploiement idéologique de 

l’enfermement de la population était pour lutter contre un ennemi pensé comme extérieur 

(l’étranger ou le touriste international), d’où l’importance des frontières qui jouent le rôle 

d’un filtre protégeant du mauvais. 

 

Tant que le virus était pensé comme extérieur, tout l’arsenal d’enfermement avait du sens. 

Maintenant que les politiques et les décideurs ont mieux compris les choses, il faut inverser 

la logique. Le virus doit être pensé de l’intérieur car comme l’a si bien dit le Président de la 

République française : « nous devons désormais apprendre à vivre avec le virus » en 

attendant de trouver un vaccin. Ce virus qui était appelé ironiquement au début de la 

pandémie « virus chinois » par le Président des États-Unis d’Amérique est devenu une réalité 

invisible de notre environnement ou mieux un produit chinois comme bien d’autres que nous 

consommons. Avec cette nouvelle logique, le rouleau compresseur est rompu puisque les 

frontières commencent à s’ouvrir l’une après l’autre. Mais de là à dire que le tourisme 

religieux va reprendre comme autrefois. Rien n’est moins sûr! 

Ce que nous pouvons remarquer de manière objective est qu’aujourd’hui le virus est en 

apparence partout. Il n’est plus extérieur à aucun territoire. Il faut tenter de lui barrer la route 

par une autre frontière ou barrière, cette fois-ci à l’intérieur du corps humain par le vaccin 

car on vit dans le rêve que seul l’élaboration d’un vaccin pourra nous permettre de revivre 

normalement et donc de faire redécoller le tourisme. 
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